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1. Цели и задачи дисциплины
1.1 Цель дисциплины – формирование компетенций:
УК-6  Способен  определять  и  реализовывать  приоритеты  собственной  деятельности  и  способы  ее
совершенствования на основе самооценки и образования в течение всей жизни

1.2  Типы  задач  профессиональной  деятельности,  к  которым  готовятся  обучающиеся  в  рамках
освоения дисциплины:

- организационно-управленческий

1.3  Дисциплина  ориентирована  на  подготовку  обучающихся  к  профессиональной  деятельности  в
сферах:  01  Образование  и  наука  (в  сфере  дошкольного,  начального  общего,  среднего  общего
образования,  дополнительного  образования  детей  и  взрослых),  03  Социальное  обслуживание  (в
сфере  социального  обеспечения;  в  сфере  удовлетворения  культурных  потребностей  социально
незащищенных групп населения посредством приобщения к социально-культурной деятельности)

1.4 В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Обобщенные трудовые 

функции / трудовые 
функции / трудовые или 

профессиональные 
действия (при наличии 

профстандарта)

Код и наименование 
компетенции ФГОС ВО, 

необходимой для 
формирования трудового 
или профессионального 

действия

Индикаторы достижения компетенций

УК-6 Способен 
определять и 
реализовывать 
приоритеты собственной 
деятельности и способы 
ее совершенствования на 
основе самооценки и 
образования в течение 
всей жизни

Организует  производство  и  продвижение
концертно-зрелищных программ

1.5 Согласование междисциплинарных связей дисциплин, обеспечивающих освоение компетенций:

УК-6 Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности
и  способы  ее  совершенствования  на  основе  самооценки  и  образования  в  течение
всей жизни

№
п/п

Наименование 
дисциплин, 

определяющих 
междисциплинарные 

связи

Форма 
обучения

Очная
(семестр)

1 2 3 4
1 Искусство 

конферанса
+

2 История 
сценических 
искусств

+

3 Культура и личность +
4 Культурные 

практики и 
саморазвитие

+

5 Мастерство ведения 
концертных 
программ

+
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6 Разработка и 
реализация 
сценических 
проектов

+

7 Режиссура малых 
сценических форм

+

8 Сценарное 
мастерство

+

9 Технология 
разработки сценария 
и инсценировки

+

10 Цифровая культура + +
11 Цифровизация в 

зрелищных 
искусствах

+

2. Место дисциплины в структуре ОП специалитета:
Дисциплина  «Продюсирование  концертно-зрелищных  программ»  относится  к  части,  формируемой
участниками образовательных отношений,  учебного плана ОП по направлению подготовки 52.05.01
- Актерское искусство. 
Дисциплина «Продюсирование концертно-зрелищных программ» изучается в 3 семестре.

3.Объем и содержание дисциплины
3.1.Объем дисциплины: 

Вид учебной работы Очная
(всего часов)

Общая трудоёмкость дисциплины 72
Контактная работа 32
Лекции (Лекции) 16
Практические (Практ. раб.) 16
Самостоятельная работа (СР) 40
Зачет -

3.2.Содержание курса:
№ 

темы
Название 

раздела/темы
Вид учебной 
работы, час.

Формы текущего 
контроля

Лек
ции

Пра
кт. 
раб.

СР

О О О
3 семестр

1 Понятие 
«Продюсерская 
деятельность»

2 2 4
Устный опрос

2 Организаторская 
деятельность 
продюсера

1 2 4
Устный опрос

3 Менеджмент в 
деятельности 
продюсера

2 2 2
Устный опрос
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4 Маркетинг в 
деятельности 
продюсера

1 1 4
Вопросы для 
обсуждения

5 Финансовая 
деятельность 
продюсера

2 1 2
Подготовка 

электронной 
презентации

6 Современное 
состояние 
шоу-бизнеса

1 1 4
Тест

7 Правовые основы 
коммерческой 
деятельности 
продюсера

1 2 4

Вопросы для 
обсуждения

8 Влияние 
бизнес-плана на 
творческий 
процесс 
подготовки и 
проведения 
художественно-пуб
лицистической и 
шоу-программы

1 1 2

Подготовка 
электронной 
презентации

9 Основные 
показатели 
рентабельности 
художественно-пуб
лицистических и 
шоу-программ

1 1 4

Подготовка 
электронной 
презентации

10 Создание условий 
продюсером для 
творческой 
деятельности

1 1 2

Доклад

11 Осуществление 
сценарно-режиссер
ского замысла 
продюсером

1 1 4

Подготовка 
электронной 
презентации

12 Эстрада как 
самостоятельный 
вид искусства

2 1 4
Тест

Тема 1. Понятие «Продюсерская деятельность» (УК-6)
Лекция.

Буквальное  значения  слова  «Продюсер»  в  мировом  шоу-бизнесе.  Круг  обязанностей  продюсера:
ответственный  за  организацию,  художественный  и  финансовый  контроль  работы  натворческим
проектом  (фильм,  телепрограмма,  театрализованное  шоу,  спектакль,  фестиваль,  мюзикл  и  т.д.).
Продюсер как частное лицо или сотрудник фирмы. Влияние продюсера на организацию творческого
проекта,  финансирование,  художественную  деятельность.  Установление  ледовых  контактов  с
различными  структурами,  банками,  инвесторами,  спонсорами,  государственными  учреждениями  и
ведомствами.  Основные  и  дополнительные  сферы  бизнеса.  Рекламная  деятельность.  Конъюнктура
рынка  и  деятельность  конкурентов.  Взаимоотношения  c  известными  продюсерами,  шоуменами,
менеджерами, директорами концертных площадок, поп-звездами, редакторами и т.д.

Практическое занятие.
1 Круг обязанностей продюсера
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2 Влияние продюсера на организацию творческого проекта.
3 Взаимоотношения  c  известными  продюсерами,  шоуменами,  менеджерами,  директорами

концертных площадок, поп-звездами, редакторами и т.д.
Задания для самостоятельной работы.

Конспектирования материалов;  работа со справочной литературой.
 

Тема 2. Организаторская деятельность продюсера (УК-6)
Лекция.

Понятие «Организаторская деятельность». Продюсер – организатор творческого проекта. Подготовка
и  выпуск  постановления  (распоряжения)  мэра,  губернатора,  префекта  и  т.д.  о  проведении
культурно-творческого проекта. Привлечение средств, поиски источников финансирования. Работа с
административными органами, департаментами т.д.  Заключение контрактов, договоров с авторами,
сценаристами,  главным режиссером-постановщиком,  балетмейстером,  художником-постановщиком,
арендаторами  светозвукового,  сценического  оборудования,  телевизионной  техники  (при  создании
телеверсии  шоу),  директором  программы  и  пр.  Совместно  с  директором  проекта  заключения
договоров  с  производственными,  оформительскими,  пиротехническими  организациями,
промоутерскими фирмами и т.д. 

При  проведении  программы  в  рамках  города,  префектуры  (Управы)  утверждение  и  включение
представителей  от  УВД,  ГИБДД,  торговли,  пожарных,  медицины  и  т.д.  с  представлением
планов-схем  барьеров  безопасности,  зон  фейерверка,  движения  колонн,  расположения  торговых
точек и т.д.

Практическое занятие.
1 Продюсер как организатор творческого проекта. 
2 Особенности работы продюсера по привлечению средств, поиску источников финансирования.
3 Работа продюсера с административными органами, департаментами т.д. 

Задания для самостоятельной работы.
1 Письменно ответить на вопросы: "Дайте характеристику обязанностей продюсера. Раскройте 

сущность понятия «организаторская деятельность".
2 Углубленное изучение материалов темы

Тема 3. Менеджмент в деятельности продюсера (УК-6)
Лекция.

Менеджмент  в  создании  художественно-публицистических  программ.  Значение  менеджмента  в
деятельности  продюсера.  Основные  функции  менеджмента:  планирование,  организация,
руководство, координация, контроль, принятие решений, введение переговоров, работа с персоналом
и  т.д.  Требование  к  менеджменту  в  деятельности  продюсера.  Компетентность.  Профессионализм.
Знание технологий производства. Умение управлять людьми, предвидеть ситуацию на рынке услуг,
владение  навыками  маркетинга.  Умение  использовать  различные  формы,  методы  и  пр.,
обеспечивающие  привлечение  потребителя.  Выживание  и  извлечение  прибыли.  Развитие
производства и конкурентоспособность. Методы управления: административные, организационные,
экономические,  социально-педагогические.  Инновационный  менеджмент  в  сфере  шоу-бизнеса.
Воспроизводство структуры и форм культурно-досуговой деятельности. 

Практическое занятие.
1 Значение менеджмента в деятельности продюсера. 
2 Требование к менеджменту в деятельности продюсера. 
3 Методы  управления  продюсера:  административные,  организационные,  экономические,

социально-педагогические.
Задания для самостоятельной работы.
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1 Конспекты: Системный анализ в принятии решений. Интуитивный и рациональный подход к 
принятию решения. Методы постановки проблем, разработки вариантов решений, выбора 
решения, организации выполнения решения. Групповые методы принятия управленческого 
решения.

2 Анализ научной публикации по заранее определённой преподавателем теме.
3 Углубленное изучение материалов темы

Тема 4. Маркетинг в деятельности продюсера (УК-6)
Лекция.

Понятие  «Маркетинг».  Маркетинг  как  вид  деятельности  продюсера  направленной  на  предложения
удовлетворения  духовных  и  материальных  потребностей.  Изучение  сегментов  рынка  культурных
услуг.  Определение  факторов,  влияющих  на  выбор  потребителя  (социальный,  демографический,
национальный).  Информированность.  Содержание  культурно-творческого  продукта.  Формы
изучения спроса потребителей. Определение культурно-досуговых приоритетов. Реклама как важная
составляющая маркетинга. Понятие «реклама». Закон Российской Федерации «О рекламе». Реклама
как  единство  взаимодействующих  элементов  системы  маркетинговой  коммуникации.
«Директ-маркетинг»  (прямой  маркетинг):  Сейлз-промоушн-стимулирование  сбыта,  содействие
продаж);  «Паблик-рилейшнз»  ПР  (система  связей  с  общественностью,  создание  общественного
мнения о фирме, производителе товара, услуги). Виды рекламы. Реклама в прессе; печатная реклама;
аудио-  и  видеореклама;  реклама  на  ТВ,  выставка,  ярмарка,  рекламные  сувениры,  прямая  почтовая
реклама (директмейлз); реклама на транспорте, компьютерная реклама. Формы рекламы (рекламные
кампании,  клипы,  туры,  буклеты,  афиши,  постеры,  теле-  и  радиорекламые  ролики,  интервью,
презентации.

Практическое занятие.
Не предусмотрено

Задания для самостоятельной работы.
1 Рассмотрите особенности маркетинга в сфере арт-бизнеса.
2 Составление плана текста; графическое изображение структуры текста.
3 Углубленное изучение материалов темы

Тема 5. Финансовая деятельность продюсера (УК-6)
Лекция.

Финансовая  деятельность  как  важнейшая  составляющая  продюсерского  мастерства.  Поиск
источников  финансирования  программы.  Бюджетные,  целевые,  спонсорские  средства.
Формирование  бюджета  проекта.  Средства  спонсоров  и  обязанности  перед  ними.   Бюджетные
средства  города,  округа,  управы  и  отчет  об  их  использовании.  Средства  меценатов  и  сохранение
культурных  ценностей,  традиций  и  т.д.  Информационные  спонсоры.  Средства  фирм-партнеров,
инвесторов и совместное извлечение прибыли. Участие финансовых и промышленных компаний и
банков  в  создании  культурно-творческого  проекта.  Привлечение  средств  инвесторов,  меценатов  к
созданию  культурно-творческого  проекта.  Составление  сметы  проекта.  Исполнение  сметы.
Организационно-финансовый  контроль  над  проведением  праздника,  фестиваля,  шоу-программы  и
т.д.  Финансовый  отчет  о  проведении  программы.  Финансовый  отчет  о  реализации  проекта  перед
инвесторами, меценатами, спонсорами.

Практическое занятие.
1 Финансовая деятельность как составляющая продюсерского мастерства. 
2 Бюджетные, целевые и спонсорские средства в работе продюсера.
3 Организационно-финансовая деятельность продюсера.

Задания для самостоятельной работы.
1 Рассмотрите процесс привлечения средств спонсоров и обязанности продюсера перед ними.
2 Проработка  конспектов  лекций  и  вопросов,  вынесенных  на  самостоятельное  изучение

основной и дополнительной литературы.
3 Углубленное изучение материалов темы
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Тема 6. Современное состояние шоу-бизнеса (УК-6)
Лекция.

Основные  характеристики  современной  социально-культурной  ситуации.  Шоу-бизнес  как  новый
феномен  социально-культурной  жизни  общества.  Легкость,  общедоступность,  развлекательность
шоу-бизнеса.  Секрет  притягательности  для  зрителей  шоу  программы.  Микромир  шоу-программы.
Многожанровость  шоу-программ.  Многоликость  шоу-программ.  Особенности  продюсерской
деятельности  при  создании  шоу-программ.  Аналитический  этап  работы  продюсера  при
формировании  сценарно-режиссерского  замысла.  Практический  этап  работы  продюсера  по
сценическому воплощению шоу-программы. Пластическое решение шоу-программы. Сценография в
шоу-программе.  Музыкальное  оформление  шоу-программы.  Реклама  в  шоу-программе.
Продюсерская деятельность в современном шоу-бизнесе. Проблемы, перспективы, пути развития.

Практическое занятие.
1 Аналитический  и  практический  этапы  работы  продюсера  при  формировании

сценарно-режиссерского замысла и сценическому воплощению шоу-программы. 
2 Продюсерская деятельность в современном шоу-бизнесе. 
3 Проблемы, перспективы, пути развития

Задания для самостоятельной работы.
1 Написание эссе: "Особенности работы продюсера по организации праздника, фестиваля".
2 Углубленное изучение материалов темы

Тема 7. Правовые основы коммерческой деятельности продюсера (УК-6)
Лекция.

Правовые  основы  коммерческой  деятельности.  Юридические  и  правовые  акты,  нормативы,
регулирующие  коммерческую  деятельность  и  предпринимательскую  деятельность.  Закон  РФ  о
предприятии и предпринимательской деятельности. Закон «Об основах малого предпринимательства
в  Москве».  Налоговое  законодательство  России,  нормативные  акты  в  сфере  внутренней  и
внешнеполитической деятельности. Основы законодательства РФ о культуре. Закон РФ «О вывозе и
ввозе  культурных  ценностей».  Закон  РФ  «Об  авторском  праве  и  смежных  правах».  Юрист  –
профессионал  и  квалифицированная  помощь  при  оформлении  финансовых  документов.
Финансовый  план.  Период  движения  денег.  Финансовые  расчеты.  Кредитное  планирование  и
торговый  цикл.  Коммерческие  и  финансовые  взаимоотношения  с  другими  организациями  (банки,
финансовые  компании,  рекламные  агентства,  дизайнерские  фирмы,  организации  –  производители
технических  средств,  оформительские  фирмы,  СМИ,  концертные  залы,  стадионы,  транспортные
фирмы). Характер и формы собственности в системе индустрии развлечений.

Практическое занятие.
1 Законодательные основы деятельности продюсера
2 Закон РФ «О вывозе и ввозе культурных ценностей». 
3 Закон РФ «Об авторском праве и смежных правах». 
4 Характер и формы собственности в системе индустрии развлечений.

Задания для самостоятельной работы.
1 Рассмотрите объективные и субъективные факторы, влияющие на правовые основы 

коммерческой деятельности продюсера.
2 Углубленное изучение материалов темы

Тема 8. Влияние бизнес-плана на творческий процесс подготовки и проведения 
художественно-публицистической и шоу-программы (УК-6)

Лекция.
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Бизнес-план – ведущий метод регламентирующий проведение художественно-публицистической или
шоу-программы.  Планирование  бюджетных  и  привлеченных  финансовых  средств.  Планирование
сметы  на  проведение  того  или  иного  вида  культурно-досуговых  программ.  Работа  с  банками  и
иными  организациями.  Составление  финансовых  предложений  по  смете  на  проведение  того  или
иного вида культурно-досуговой программы. Составление бизнес-плана для получения кредитов или
открытия  финансирования  программы.  Принципы  составления.  Ясность.  Краткость.  Логичность.
Правдивость. Подтверждение математическими расчетами. Разделы бизнес-плана. Оценка рынка, на
котором  предполагается  действовать.  Краткое  описание  целей  предполагаемого  бизнеса.
Преимущества  предполагаемой  продукции  или  услуг  для  покупателя  или  клиента.  Квалификация.
Опыт  работы  персонала.  Имеющиеся  финансовые  средства.  Перспектива  развития  бизнеса.
Финансовые  задачи.  Использование  денежных  средств  в  планируемом  цикле  культурно-досуговых
программ.

Практическое занятие.
1 Бизнес-план – ведущий метод регламентирующий проведение 

художественно-публицистической или шоу-программы
2 Составление  финансовых  предложений  по  смете  на  проведение  того  или  иного  вида

культурно-досуговой программы. 
3 Составление бизнес-плана для получения кредитов или открытия финансирования программы.

Принципы составления.
Задания для самостоятельной работы.

1 Опишите виды деятельности продюсера по созданию бизнес-плана.
2 Проработка  конспектов  лекций  и  вопросов,  вынесенных  на  самостоятельное  изучение

основной и дополнительной литературы.
3 Углубленное изучение материалов темы

Тема 9. Основные показатели рентабельности художественно-публицистических и 
шоу-программ (УК-6)

Лекция.
Понятие рентабельность проекта художественно-публицистической или шоу-программы. Основные
показатели  рентабельности  художественно-публицистических  или  шоу-программ.  Стоимость
проекта  как  идеальная  модель  будущей  художественно-публицистической  программы  или
шоу-программы.  Моделирование  проекта  художественно-публицистических  или  шоу-программ.
Действие  продюсера  при  соединении  проекта  и  продаже  шоу  продукта.  Тираж  продукции
программы  как  показатель  рентабельности.  Продажа  отдельных  компонентов  сценария,
режиссерского  замысла.  Увеличение  количества  программ.  Повышение  стоимости  билетов  при
наличии  высокого  художественного,  технического  уровня  программы.  Рентабельность
художественно-публицистической  программы или  шоу-программы продюсер  повышает  как  за  счет
количественных, так и качественных показателей

Практическое занятие.
1 Шоу-бизнес как новый феномен социально-культурной жизни общества
2 Особенности продюсерской деятельности при создании шоу-программ. 
3 Аналитический  и  практический  этапы  работы  продюсера  при  формировании

сценарно-режиссерского замысла и сценическому воплощению шоу-программы. 
4 Продюсерская деятельность в современном шоу-бизнесе. Проблемы, перспективы, пути 

развития
Задания для самостоятельной работы.

1 Понятие рентабельность проекта в шоу-бизнесе.
2 Анализ научной публикации по заранее определённой преподавателем теме.
3 Углубленное изучение материалов темы

Тема 10. Создание условий продюсером для творческой деятельности (УК-6)
Лекция.
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Особенности  творческой  деятельности  продюсера.  Художественно-публицистической  или
шоу-программы.  Участие  в  разработке  сценария  программы.  Участие  продюсера  в  формировании
режиссерско-постановочной  группы.  Подбор  художественных  коллективов,  групп,  артистов  и
исполнителей. Участие в репетициях: творческих, технических. Участие в постановке света,  звука,
фейерверка.  Работа  с  помощниками  режиссеров,  звукорежиссеров,  костюмеров.  Участие  в
художественном  оформлении  площадок.  Аренда  света,  звука,  оборудования  под  репетиционный
процесс. Работа с главным администратором и его коллегами по транспорту, реквизиту, оформлению
и т.д. для организации творческого процесса. Работа со стейдж-менеджером, менеджером по связям
с  общественными  организациями.  Цели  и  задачи  присутствия  на  творческих,  технических,
генеральных  репетициях.  Работа  всего  коллектива  под  руководством  продюсера  над  конечным
продуктом.

Практическое занятие.
1 Особенности  творческой  деятельности  продюсера  художественно-публицистической  или

шоу-программы.
2 Участие в разработке сценария программы. 
3 Участие  продюсера  в  формировании  режиссерско-постановочной  группы.  Подбор

художественных коллективов, групп, артистов и исполнителей.
4 Участие  в  репетициях:  творческих,  технических.  Участие  в  художественном  оформлении

площадок.
5 Работа  продюсера  со  стейдж-менеджером  и  менеджером  по  связям  с  общественными

организациями
Задания для самостоятельной работы.

1 Особенности работы творческого коллектива под руководством продюсера. 
2 .Выбор продюсера программы.
3 Углубленное изучение материалов темы

Тема 11. Осуществление сценарно-режиссерского замысла продюсером (УК-6)
Лекция.

Выбор  продюсером  художественно-публицистической  или  шоу  программы:  праздники
(государственные,  отраслевые,  ведомственные,  городские  и  т.д.),  фестивали,  концертно-зрелищные
программы,  конкурсы,  презентации,  корпоративные  вечеринки  и  т.д.  по  заказу  государственных,
административных  организаций  и  ведомств,  холдингов,  фирм.  Идея.  Творческий  замысел.
Художественная  заявка.  Режиссерско-постановочный  план.  Концепция  проведения
художественно-публицистической  программы  или  шоу-программы.  Продюсер  –  художественный
руководитель  проекта,  ответственный  за  конечный  результат.  Взаимодействие  с  главным
режиссером-постановщиком  художественно-публицистической  или  шоу-программы,  а  также  с
автором,  сценаристом,  художником-постановщиком,  композитором,  звукорежиссером,
балетмейстером,  художниками:  по  свету,  костюмам,  стилистами,  визажистами,  редакторами
программы.Деятельность  продюсера  художественно-публицистической  или  шоу-программы  по
созданию творческой атмосферы в коллективе.

Практическое занятие.
1 Концепция проведения художественно-публицистической программы или шоу-программы. 
2 Продюсер – художественный руководитель проекта, ответственный за конечный результат. 
3 Взаимодействие  продюсера  с  главным  режиссером-постановщиком

художественно-публицистической или шоу-программы.
Задания для самостоятельной работы.

1 Углубленное изучение материалов темы
2 Реферативные доклады: Продюсерская деятельность в современном шоу-бизнесе.

Тема 12. Эстрада как самостоятельный вид искусства (УК-6)
Лекция.
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Многообразие  понятия  "эстрада".этапы становления  и  развития  эстрадного  искусства.  Эстрада  как
многожанровое  сценическое  искусство.  Жанры эстрады.  «Малая  форма»  эстрадного  жанра  (номер)
ее специфика. «Легкие жанры» на эстраде, их использование в учреждениях социально-культурной
сферы.  Музыкальные  вечера  как  форма  «легкого  жанра»  на  эстраде,  их  популярность  и  тематика.
Литературные чтения как малопосещаемая форма «легкого жанра» на эстраде. Средства повышения
популярности  «Литературных  вечеров».  Концерты  и  кафе-концерты.  Их  рентабельность.
Театральные  дивертисменты,  варьете,  кабаре,  театры  миниатюр  и  другие.  Термин  «эстрада»  в
отечественном  искусствознании.  Разновидности  искусства  легко  воспринимаемых  жанров.  Их
использование  для  получения  быстрой  окупаемости  проектов.  Использование  жанров  эстрады  в
рекламе. «Советская эстрада», ее значение в сложный период для страны.деятельность продюсеров в
советский  период.  Виды  жанров  эстрадной  деятельности,  которые  появились  в  советский  и
постсоветский  период.  Зарубежная  «Эстрада»  или  шоу-бизнес.  Основатели  варьете  и  кабаре  за
рубежом. Самые яркие примеры организации эстрадно-концертной деятельности за рубежом. Жанры
эстрады  в  историческом  аспекте.  Разговорные  жанры  на  эстраде.  Их  особенности,  история,
структура. Информационные и художественные жанры эстрадного искусства.

Практическое занятие.
1 Шоу-бизнес как новый феномен социально-культурной жизни общества
2 Особенности продюсерской деятельности при создании шоу-программ. 
3 Аналитический  и  практический  этапы  работы  продюсера  при  формировании

сценарно-режиссерского замысла и сценическому воплощению шоу-программы. 
4 Продюсерская  деятельность  в  современном  шоу-бизнесе.  Проблемы,  перспективы,  пути

развития.
Задания для самостоятельной работы.

1 Деятельность студенческого театра в организации эстрадно-концертной деятельности. 
Международные студенческие кинофестивали (среди профессиональных вузов и телестудий)

2 Анализ научной публикации по заранее определённой преподавателем теме.
3 Углубленное изучение материалов темы

4. Контроль знаний обучающихся и типовые оценочные средства
4.1. Распределение баллов:

3 семестр
• текущий контроль – 60 баллов
• контрольные срезы – 2 среза по 5 баллов каждый
• премиальные баллы – 20 баллов
• ответ на экзамене: не более 30 баллов

Распределение баллов по заданиям:
№ 
те
мы

Название темы 
/ вид учебной 

работы

Формы 
текущего 
контроля 

/ срезы

Max. 
кол-во 
баллов

Методика проведения занятия и оценки
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1. Понятие 
«Продюсерская 
деятельность»

Устный 
опрос

6 .3 балла – студент умеет сопоставить полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, сравнивать разные точки
зрения на анализируемую проблему, уметь четко формулировать
свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему  вопросы,  вести
дискуссию  с  использованием  терминологии  современной
социологии образования
2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке к
практическому  занятию  информацию,  отвечать  на  большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается. 

2. Организаторск
ая 

деятельность 
продюсера

Устный 
опрос

6 3 балла – студент умеет сопоставить полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, сравнивать разные точки
зрения на анализируемую проблему, уметь четко формулировать
свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему  вопросы,  вести
дискуссию  с  использованием  терминологии  современной
социологии образования
2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке к
практическому  занятию  информацию,  отвечать  на  большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

3. Менеджмент в 
деятельности 

продюсера

Устный 
опрос

6 3 балла – студент умеет сопоставить полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, сравнивать разные точки
зрения на анализируемую проблему, уметь четко формулировать
свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему  вопросы,  вести
дискуссию  с  использованием  терминологии  современной
социологии образования
2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке к
практическому  занятию  информацию,  отвечать  на  большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.
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4. Маркетинг в 
деятельности 

продюсера

Вопросы 
для 

обсужден
ия

6 3 балла – студент умеет сопоставить полученную при подготовке
к практическому занятию информацию, сравнивать разные точки
зрения на анализируемую проблему, уметь четко формулировать
свои  вопросы  и  отвечать  на  задаваемые  ему  вопросы,  вести
дискуссию  с  использованием  терминологии  современной
социологии образования
2 балла - студент умеет применять полученную при подготовке к
практическому  занятию  информацию,  отвечать  на  большинство
вопросов,   вести  дискуссию  с  использованием  терминологии
современной социологии образования.
1  балл  –  студент  владеет  теоретическим  материалом  по  теме
практического  занятия,  иногда  затрудняется  при  ответе  на
вопросы,  не  умеет  сформулировать  свою  точку  зрения  на
обсуждаемую проблему
Если  студент  не  владеет  проблематикой  практического  занятия,
не  может  отвечать  на  вопросы,  зачитывает  ответ  по
напечатанному тексту – ответ баллами не оценивается.

5. Финансовая 
деятельность 

продюсера

Подготов
ка 

электронн
ой 

презентац
ии

6 5  баллов  –  презентация  соответствует  теме,  структура  и
оформление отвечает вышеперечисленным требованиям, студент
свободно  владеет  материалом,  демонстрирует  глубокие,
систематизированные  знания,  свободно  отвечает  на  вопросы
используя профессиональную терминологию
4  балла  –  презентация  соответствует  теме,  структура  и
оформление  в  основном  отвечает  вышеперечисленным
требованиям,  студент  владеет  представленным  материалом,
отвечает на заданные вопросы
3  балла  –  в  структуре  и  оформлении  презентации  имеются
недоработки,  материал  представлен  в  презентации  не
рационально,  мало иллюстративного материала,  студент  владеет
неполной  информацией  по  теме,  затрудняется  с  ответами  на
задаваемые вопросы
2  балла  -   в  структуре  и  оформлении  презентации  имеются
недоработки,  материал  представлен  сплошным  текстом,  мало
иллюстративного материала, студент слабо владеет информацией
по  теме,  при  ответе  использует  заготовленный  текст,
затрудняется с ответами на задаваемые вопросы
1  балл  -  в  структуре  и  оформлении  презентации  имеются
значительные  недоработки,  материал  представлен  не  по  теме,
сплошным  текстом,  мало  иллюстративного  материала,  студент
слабо  владеет  информацией  по  теме,  при  ответе  использует
заготовленный  текст,  не  может  отвечать  на  поставленные
дополнительные вопросы

6. Современное 
состояние 

шоу-бизнеса

Тест(кон
трольны

й срез)

5 5  баллов  –  студент  правильно  отвечает  на  75-100%  вопросов  в
тесте
2 балла – студент правильно отвечает на 50-74% вопросов в тесте
1 балл – студент правильно отвечает на 25-50% вопросов в тесте.
Менее 25% правильных ответов баллов не дает
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